21 Nisan 2026 - 20.30

Dijital Pazarlama Uzmanhgi

Birinci Oturum

Dijital Pazarlama Stratejisi ve Temeller

e Dijital Pazarlamaya Giris

e Gunumuzde Dijital Pazarlama Neden Vazgecilmez?

e Dijjital Pazarlamanin Ana Kanallari

e Dijital Pazarlamada Stratejinin Onemi

e Hedef Kitleyi Tanima

e Yapay Zekanin Dijital Pazarlamaya Etkisi

e Uygulama: Dijital Pazarlama Strateji Plani Hazirlama




28 Nisan 2026 - 20.30

Dijital Pazarlama Uzmanhgi

Ikinci Oturum

Sosyal Medya Stratejisi, icerik ve E-Posta Pazarlamasi
e Icerik Pazarlamasina Giris ve Strateji Mantigi
e Hedef Kitleye Uygun icerik Planlama
e Sosyal Medyada Marka Kimligi ve Konumlandirma
e Platform Stratejisi ve Kanal Yonetimi
e Rakip Analizi ve Sosyal Medya Stratejisi Olusturma
e E-Posta Pazarlamasi Temelleri ve Kampanya Altyapisi
e E-Posta Kampanya Yonetimi ve Performans Ol¢iimii

e Uygulama: Marka icin Sosyal Medya Strateji Calismasi



Dijital Pazarlama Uzmanhgi

5 Mayis 2026 - 20.30

Uclincu Oturum

Performans Pazarlamasi ve Reklam Yonetimi

e Performans Pazarlamasina Giris ve Temel Kavramlar
e Reklam Platformlari ve Kampanya Yapilari

e Hedef Kitle ve Hedefleme Stratejileri

e Blutce YOonetimi ve Kampanya Optimizasyonu

e Reklam Performans Analizi ve Raporlama

e Uygulama: Reklam Kampanyasi Planlama Calismasi




Dijital Pazarlama Uzmanhg: ‘ 12 Mayis 2026 - 20.30
®

Dorduncu Oturum

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
e SEO’'nun Temelleri ve Arama Motorlarinin Calisma Mantigi
e Site ici (On-Page) SEO
e Teknik SEO Yapilandirmasi
e SEO Stratejisi ve Surekli Optimizasyon Sureci
e SEO Performans Olciimii ve Analiz

e Uygulama: SEO Performans Analizi ve Yorumlama Calismasi




Dijital Pazarlama Uzmanhgi

20 Mayis 2026 - 20.30

Besinci Oturum

Proje Sunumu, Degerlendirme ve Geri Bildirim

e Proje Sunumilari

 Proje Analizi ve Performans Degerlendirmesi
e Yaygin Hatalar ve lyilestirme Onerileri

e Etkili Sunum Teknikleri ve Gorsellestirme

e Proje Teslim Standartlari ve Degerlendirme Kriterleri
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