Dijital Pazarlama Uzmanhgi

Birinci Oturum

Dijital Pazarlama Stratejisi ve Temeller
e Dijital Pazarlamaya Giris
e Gunumuzde Dijital Pazarlama Neden Vazgecilmez?

e Dijital Pazarlamanin Ana Kanallari

Dijital Pazarlamada Stratejinin Onemi

Hedef Kitleyi Tanima
e Yapay Zekanin Dijital Pazarlamaya Etkisi
Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
e SEO'nun Temelleri ve Arama Motorlarinin Calisma Mantigi
e Site Ici (On-Page) SEO
e Teknik SEO Yapilandirmasi
e SEO Stratejisi ve Surekli Optimizasyon Sureci
e SEO Performans Olciimii ve Analiz




Dijital Pazarlama Uzmanhgi

Ikinci Oturum

Sosyal Medya Stratejisi, icerik ve E-Posta Pazarlamasi

e icerik Pazarlamasina Giris ve Strateji Mantigi

e Hedef Kitleye Uygun icerik Planlama

e Sosyal Medyada Marka Kimligi ve Konumlandirma

e Platform Stratejisi ve Kanal Yonetimi

e Rakip Analizi ve Sosyal Medya Stratejisi Olusturma

e E-Posta Pazarlamasi Temelleri ve Kampanya Altyapisi

e E-Posta Kampanya Yonetimi ve Performans Ol¢iimii
Performans Pazarlamasi ve Reklam Yonetimi

e Performans Pazarlamasina Giris ve Temel Kavramlar

Reklam Platformlari ve Kampanya Yapilari
e Hedef Kitle ve Hedefleme Stratejileri
e Blutce Yonetimi ve Kampanya Optimizasyonu

e Reklam Performans Analizi ve Raporlama




Dijital Pazarlama Uzmanhgi

Uclincu Oturum

Uygulama Calismalari ve Proje Sureci
 Proje Konulari ve Beklentiler
e Uygulama Surecinin Adimlari
e Ornek Calismalar Uzerinden Inceleme
e Proje Teslim Standartlari ve Degerlendirme Kriterleri
e Sik Karsilasilan Hatalar ve Dikkat Edilmesi Gerekenler
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